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RESULTADOS
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[ PREGUNTAS FOCUS GROUP J

e iCual es su opinion acerca de los
ecosellos?

e ¢ Cuales son las razones por las que
elegiria un snack con ecosellos?

e ; Tiene autonomia a la hora de elegir
snack con ecosellos?
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[ PREGUNTAS FOCUS GROUP J

e iPor qué prefiere los snacks con
ecosellos?

e iTiene la capacidad adquisitiva para
adquirir productos con ecosellos?

e iQué tipo de estrategia implementaria
para dar a conocer los ecosellos?
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