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INFORME TECNICO — SEMANA 7

¢(QUE ES LA CAPA 1 DEL SISTEMA ORACULO?

La Capa 1 es la primera capa de recoleccién de datos del Sistema Oraculo Electoral. Estd compuesta por 5
agentes especializados que trabajan en paralelo cada miércoles para capturar cinco dimensiones
independientes de la campafia presidencial:

Presencia Mediatica ¢.Cuanto se habla del candidato en medios?

AP Actividad Programatica ¢ Qué hace el candidato en campafia?

RD Resonancia Digital ¢ Qué dice la ciudadania sobre él en redes?
SE Sefial Encuestadora ¢ Cudl es su intencioén de voto?

IBG indice de Busqueda Google ¢,Cuanto lo buscan en Google?

Estos cinco datos crudos se recopilan sin interpretacién. Son hechos medibles que en Capa 2 se sintetizan en un Unico
puntaje ICE (indice de Competitividad Electoral).



1. PM — PRESENCIA MEDIATICA (0-20 puntos)
¢, Qué mide PM?

La Presencia Mediatica mide el volumen y tono de cobertura que un candidato recibe en medios de
comunicacion masivos. No mide si es buena o mala cobertura — mide si se habla de él y en qué contexto.

RESULTADO CEPEDA — PM SEMANA 7

Articulos encontrados 17 Volumen = 10 puntos

Tono ponderado 1.136 promedio Levemente negativo = 5 puntos
Sefial inusual HOSTIL+POSITIVA Momentum en El Tiempo (peso 2.0)
PM TOTAL <b>15/20</b> Presencia alta con cobertura mixta

Interpretacion: Cepeda aparece en 17 articulos diferentes durante la semana. La cobertura es principalmente critica
(medios hostiles cuentan 5 de 7 articulos negativos), pero El Tiempo, a pesar de ser editorialmente hostil, publicé de forma
positiva su anuncio de movilizaciones del 1 de mayo. Esta combinacion (HOSTIL+POSITIVA) es una sefial inusual de
momentum real, indicando que incluso medios adversarios reconocen la relevancia de su actividad de campafia.

2. AP — ACTIVIDAD PROGRAMATICA (0-20 puntos)
¢, Qué mide AP?

La Actividad Programética mide la intensidad de la campafia en el terreno: cuantos eventos realiza, cuantas
propuestas presenta y cuantas alianzas formaliza. Se normaliza al candidato mas activo de la semana (ese
recibe 20/20).

RESULTADO CEPEDA — AP SEMANA 7

Eventos 4 en 3 regiones 9 puntos
Propuestas nuevas 2 (corrupcion, educacion) 6 puntos
Alianzas estratégicas 2 (Murillo, CUT) 7 puntos
AP_bruto 22 puntos Maximo de la semana
AP NORMALIZADO <b>20.0/20</b> Referente de actividad

Interpretacion: Cepeda es el candidato més activo de la semana. 4 eventos en 3 regiones diferentes (Bogota, Cali,
Atlantico) muestran expansion territorial. La adhesion formal de Luis Gilberto Murillo (excanciller) es movimiento de
consolidacién de coalicion de alto impacto nacional. Propuestas sobre corrupcion y educacion generan debate pero
también tensién interna (admitir corrupcion en gobierno propio).



3. RD — RESONANCIA DIGITAL (0-20 puntos)
¢,Qué mide RD?

La Resonancia Digital mide la conversacion ciudadana organica sobre el candidato en redes sociales y

espacios web. No mide publicidad pagada — mide qué dicen los ciudadanos cuando hablan de él
espontaneamente.

RESULTADO CEPEDA — RD SEMANA 7

Conversaciones encontradas = ~15 menciones Volumen = 6 puntos

Calidad predominante Polarizada Defensores vs. criticos = 4 puntos
Tono dominante Negativa Denuncia grupos armados

RD TOTAL <b>10/20</b> Viralidad negativa parcial

mm Sefial Critica — Viralidad Negativa Parcial: La denuncia que Cepeda hizo sobre presiones de grupos armados a su
favor, generé conversacion polarizada intensiva. Defensores del Pacto Histérico acusan a medios y oposicion de
instrumentalizar. Criticos sefialan responsabilidad del Pacto con estructuras ilegales. Claudia Lopez lo atac6 directamente
en X. Esta narrativa dominé conversacion ciudadana digital esta semana.

4. SE — SENAL ENCUESTADORA (0-25 puntos)

., Qué mide SE?

La Sefal Encuestadora mide la intencion de voto que reportan 5 encuestadoras certificadas (CNC, Guarumo,
Invamer, GAD3, Atlasintel). Se pondera por antigliedad: encuestas recientes pesan mas (peso 1.0), encuestas
antiguas pesan menos (peso 0.1).

RESULTADO CEPEDA — SE SEMANA 7

37.2% 37.20

Guarumo 38.0% 0.6 22.80

Invamer 44.3% 0.6 26.58

GAD3 36.0% 0.6 21.60
Atlasintel 37.4%

b>Promedio ponderado</b <b>38.6%</b> <b>2.9</b> <b>111.92</b>

Conversion a puntaje SE: Escala de 1 punto SE por cada 2% de intencion de voto. 38.6% + 2 = 19.3 = 20/25 puntos
Banda de incertidumbre: Minimo 36.0% (GAD3), Maximo 44.3% (Invamer). Rango: 8.3 puntos.

Interpretacion: Cepeda mantiene intencién de voto consolidada en 38.6% con consistencia en 5 encuestadoras diferentes.
La variacion es moderada (rango 36-44%). Sin embargo, estd 11.4 puntos porcentuales debajo del 50% necesario para
ganar en primera vuelta. Con 9 dias disponibles, necesitaria crecer 1.3 puntos diarios — acelerar respecto a tendencia
actual de 0.7 pts/semana.



5. 1BG — INDICE DE BUSQUEDA GOOGLE (0-15 puntos)
¢, Qué mide IBG?

El indice de Busqueda Google mide cuanto buscan los ciudadanos activamente a cada candidato en Google
durante los dltimos 7 dias. Importante: IBG NO mide favorabilidad — mide atencion ciudadana activa, ya sea
por razones positivas 0 negativas.

RESULTADO CEPEDA — IBG SEMANA 7

Ivan Cepeda 7.0 3/15 Busquedas bajas
Paloma Valencia 8.8 3/15 Busquedas bajas
Abelardo Espriella 16.2 3/15 Busquedas maés altas
Claudia Lopez 0.1 3/15 Busquedas minimas
Sergio Fajardo 0.5 3/15 Busquedas minimas

mm Sefial Critica — Brecha Digital en Cepeda: Cepeda lidera encuestas con 38.6% de intencién de voto (SE semana 7)
pero tiene el tercer IBG mas bajo (7.0). Esta desconexién sugiere que su voto es "cautivo": su base esta decidida y no
busca activamente informacion adicional. Su electorado ya esta informado o movilizado offline. Contrasta con Valencia
(IBG 8.8) que esta en proceso activo de decision y busca informacién sobre su candidatura.

RESUMEN CONSOLIDADO — IVAN CEPEDA — SEMANA 7

Dimension Puntaje Andlisis clave

PM 15/20 Presencia alta (17 articulos), tono mixto con momentum en medios hostiles
AP 20.0/20 Maxima actividad: 4 eventos en 3 regiones, adhesién Murillo, 2 propuestas
RD 10/20 Conversacion polarizada, viralidad negativa por denuncia de grupos armados
SE 20/25 Intencién consolidada en 38.6%, 11.4 pts debajo de 50% para primera vuelta

IBG 3/15 Busquedas bajas (voto cautivo), tercero en atencion digital activa



NOTAS METODOLOGICAS

1. Observabilidad y verificabilidad:

Todos los datos de Capa 1 son observables y verificables: articulos reales en medios publicados, eventos
reportados en fuentes confiables, encuestas de institutos certificados, busquedas medidas en Google Trends.
2. Separacion de sefiales:

PM, AP y RD miden esfuerzo de campafa (qué hace el candidato y se dice de él). SE e IBG miden demanda
electoral (qué expresa el electorado). La distincion es metodolégicamente importante. 3. Sintesis en Capa 2:
Los 5 puntajes de Capa 1 se sintetizan en un unico ICE (indice de Competitividad Electoral) en Capa 2: ICE =
PM(20) + AP(20) + RD(20) + SE(25) + IBG(15) = max 100 puntos. 4. Interpretaciéon en Capa 3:

Este informe reporta datos (Capa 1). La interpretacion ocurre en Capa 3, donde dos agentes analistas
(Agente-01 y Agente-02) cuestionan sistematicamente los hallazgos para reducir sesgos. 5. Validacion final:
El verdadero test del sistema es el 31 de mayo de 2026, cuando se conozcan los resultados electorales reales.
Las proyecciones semanales se compararan contra votos.
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